Krajowa Rada Zwigzkow i Stowarzyszen
enckich
Krajowa Rada

98-200 Sieradz, ul. Lokajskiego 1
tel. 501 444 136 e-mail:krajowa.rada@wp.pl http://www.krajowarada.pl

Sieradz 05.06.2019

W zwigzku z nowymi przepisami dotyczacymi ochrony danych esobowych (RODO), pragniemy
poinformowad, ze Pani/Pana dane osobowe beda przekazane do Senatu RP i jako takie nie bedg
przetwarzane, dochowamy wszelkich staran, aby zadba¢ o ich bezpieczenstwo. Jako administrator
Krajowa Rada Zwigzkow i Stowarzyszen Abstynenckich, przetwarza Pani/Pana dane osobowe w
zwigzku z wymogami skiadania petycji

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane sa na zasadzie dobrowolno$ci i beda przekazane tylko do
realizowania ww. celu.

Przystuguje Pani/Panu prawo zadania dostepu do tresci danych oraz ich sprostowania, usunigcia,
ograniczenia przetwarzania, jak réwniez prawo do przenoszenia danych osobowych.

Przysluguje ponadto Pani/Panu prawo wniesienia sprzeciwu wzgledem przetwarzania danych na
podstawie uzasadnionego interesu z przyczyn uzasadnionych Pani/Pana szczeg6lng sytuacjg.

W takim przypadku Pani/Pana dane zostang zanonimizowane .
Przyshluguje Pani/ Panu takze prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujgcego si¢ ochrong

danych osobowych, gdy uzna Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych przez Krajowa Rade
Zwigzkéw i Stowarzyszen Abstynenckich narusza przepisy Rozporzadzenia.



Kancelaria Senatu

Biuro Komunikacji Spotecznej
Dziat Petycji i Korespbndencji
Komisja Petycji

Ul. Wiejska 6

00 — 902 Warszawa

PETYCJA

Na podstawie art. 2 ust. 2 pkt 1 ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. o petycjach (Dz. U. z
2018 r. poz. 870) wnosze o dokonanie w interesie publicznym zmian w ustawie z
dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwo$ci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi (Dz. U. z 2018 r. poz. 2137, z p6Zn. zm.) zmierzajacych do
delegalizacji reklamy i promocji napojéw alkoholowych.

UZASADNIENIE

Jakkolwiek obowigzujgce przepisy ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o
wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2018 r. poz.
2137, z pézn. zm.) wprowadzajg generalny zakaz prowadzenia promocji i reklamy
napojéw alkoholowych zakaz ten nie dotyczy jednak piwa, ktérego reklama jest
dozwolona pod warunkiem przestrzegania warunkéw i wymogdw wskazanych w ww.
ustawie. Ustawodawca dopuszcza takze mozliwo$¢ informowania o sponsorowaniu
przez producentdw i dystrybutoréw napojoéw zawierajgcych ponizej 18% alkoholu,
oraz prowadzenia reklamy i promocji napojéw alkoholowych wewngtrz pomieszczen
hurtowni, wydzielonych stoisk lub punktéw prowadzgcych wytgcznie sprzedaz
napojoéw alkoholowych oraz na terenie punktéw prowadzgcych sprzedaz napojow
alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy. Niezaleznie od
licznych mozliwosci prowadzenia legalnej reklamy alkoholu powszechne jest takze
tamanie istniejacych zakazéw. | tak informowanie o sponsorowaniu czesto nosi
cechy petnoprawnej reklamy, dziatania reklamowe odno$nie piwa prowadzone sg w
sposéb budzgcy jawne skojarzenia z relaksem i wypoczynkiem, sprawnos$cig
fizyczng oraz sukcesem zyciowym i zawodowym. Pomimo niebudzgcych watpliwosci
wynikow badan naukowych jednoznacznie wskazujgcych na wptyw reklam alkoholu
na zwiekszone spozycie wsréd mtodziezy czy wystepowanie innych szkod
spotecznych, takich jak ilo§¢ $miertelnych ofiar wypadkéw drogowych polscy
konsumenci sg stale narazeni na kontakt z reklamami alkoholu. Jak podaje na swojej
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stronie internetowej Panstwowa Agencja Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych
,Wediug Swiatowej Organizacji Zdrowia alkohol znajduje sie na trzecim miejscu
wséréd czynnikdw ryzyka dla zdrowia populacji. Wieksze ryzyko niesie za sobg
palenie tytoniu i nadcisnienie tetnicze. Ponad 60 rodzajéw choréb i urazéw ma
zwigzek ze spozywaniem alkoholu.” Oraz ,Alkohol wptywa na ostabienie systemu
odpornosciowego organizmu. Skutkiem tego jest m.in. zwiekszone ryzyko
wystepowania pewnych odmian raka, zwtaszcza przetyku, watroby, cze$ci nosowej
gardta, krtani i tchawicy oraz raka sutka u kobiet. Alkohol wywotuje tez niedobory
witamin i innych pierwiastkédw niezbednych dla prawidtowego funkcjonowania
organizmu. Nastepstwem owych niedoboréw sg zaburzenia widzenia, zmiany
skérne, zapalenie wielonerwowe, zmiany w btonach $luzowych i szpiku kostnym,
zaburzenia proceséw rozrodczych, szkorbut i inne.”. Nie ulega watpliwosci, ze
alkohol z uwagi na swojg ogromng szkodliwo$¢ oraz uzalezniajgcy charakter nie jest
towarem jak inne i obrét nim powinien podlega¢ szczegélnym ograniczeniom, a
konsumenci zamiast nieustannej zachety do jego kupowania powinni mie¢ raczej
prawo do statej i rzeczowej informaciji o szkodach zwigzanych z jego uzywaniem.
Wobec powyzszego, z troski o interes zdrowia publicznego wnioskujemy o catkowitg
delegalizacje reklam i promoc;ji alkoholu, zgodnie z zatozeniami zawartymi w
przedstawionym ponizej projekcie ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w
trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

USTAWA

ZANia .o e, 2019 T

o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi

Art. 1. W ustawie z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2018 r. poz. 2137 i 2244 oraz z 2019 r.
poz. 730):

1) art. 13" otrzymuje brzmienie:

Art. 13" . 1. Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napojow

alkoholowych, z wyjgtkiem reklamy i promocji napojéw alkoholowych prowadzone;
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wewnagtrz pomieszczen hurtowni, wydzielonych stoisk lub punktéw prowadzgcych
wytgcznie sprzedaz napojéw alkoholowych oraz na terenie punktéw prowadzgcych
sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy.
2. Zabrania sie reklamy, promocji produktow i ustug, ktérych nazwa, znak towarowy,
ksztatt graficzny lub opakowanie wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame z
oznaczeniem napoju alkoholowego lub innym symbolem obiektywnie odnoszgcym
sie do napoju alkoholowego.

3. Zabrania sie reklamy i promocji przedsiebiorcéw oraz innych podmiotéw, ktére w
swoim wizerunku reklamowym wykorzystujg nazwe, znak towarowy, ksztatt graficzny
lub opakowanie zwigzane z napojem alkoholowym, jego producentem Ilub
dystrybutorem.

4. Zabrania sie informowania o sponsorowaniu przez producentéw lub
dystrybutoréw napojoéw alkoholowych, dziatalno$ci sportowej, kulturalnej, oswiatowe;j,
zdrowotnej i spofeczno-polityczne;.

5. Zakaz okres$lony w ust. 1 dotyczy réwniez wydawnictw promocyjno-reklamowych
przekazywanych przez producentéw, dystrybutoréw lub handlowcéw napojow

alkoholowych klientom detalicznym.

2) art. 45%ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,1. Kto wbrew postanowieniom zawartym w art. 13" prowadzi reklame lub promocje

napojoéw alkoholowych lub informuje o sponsorowaniu,
podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 ztotych.”

Art. 2 Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 6 miesiecy od dnia ogtoszenia.



